Betriebswirtschaft —
International Marketing & Sales

Master of Arts in Business — MA,
berufsbegleitendes Studium in
englischer Sprache, 4 Semester




Du willst Marktpotenziale aufspuren
und neue Markte auf globaler Ebene
erschlieBen oder fur dein Unterneh-
men weiter ausbauen?

Du willst die Herausforderungen des
internationalen Vertriebs verstehen
und mit deinem Unternehmen am
Markt erfolgreich sein?

Als Absolvent:in des Masterstudiums International Marketing & Sales (IMS)
verstehst du Marketing und Sales als Einheit und nimmest die Herausforderun-
gen vernetzter, globaler Markte an. Dein Fokus liegt dabei auf der Digitalisie-
rung und Internationalisierung der eigenen Vertriebsorganisation. Du kennst
und verstehst die Aufgaben und Prozesse im Marketing und Vertrieb von
internationalen Organisationen, entwickelst zukunftsfahige Marketing- und
Vertriebskonzepte und setzt diese global in einem Multichannel-Umfeld um.

Innovativ, international und inter-
disziplinar: your benefit!

Profitiere von einem innovativen didaktischen Konzept mit einem
umfangreichen Methoden-Mix und einer internationalen Ausrich-
tung. Erweitere dein Blickfeld durch inspirierende, praxisbezogene
Lehrveranstaltungen mit Hochschullehrenden aus aller Welt. Festige
dein bereits vorhandenes Grundlagenwissen und gewinne neue
Erkenntnisse in den Themenbereichen Fihrung, Market Intelligence
and Development, Digital Sales and Global Account Management
sowie Marketing Management. Von Studienbeginn an arbeitest du
zZielorientiert an einer hochwertigen Masterarbeit — das Propadeu-
tik-Modul unterstutzt dich bei der Ausforschung methodischer
Fragestellungen. Ein interdisziplindres Angebot an wahlbaren Modu-
len im Kontextstudium rundet deinen Studienplan ab.

Bist du bereit flr eine Karriere im internationalen Geschéfts-
umfeld? Alle Lehrveranstaltungen des Masterstudiengangs finden
in englischer Sprache statt. So erweiterst du deine Sprachkom-
petenz und bist optimal fUr eine Tatigkeit auf dem internationalen
Markt gerUstet.

Nach Abschluss des Studiums:

bist du mit den Aufgaben und Prozessen im
Marketing und Vertrieb von internationalen
Unternehmen vertraut,

kennst du die Herausforderungen der Digita-
lisierung und Internationalisierung der Markte
aus vielfaltigen Blickwinkeln und Praxisbei-
spielen,

kannst du Fach- und Fihrungsaufgaben zum
Aufbau eigener Vertriebskanéle in internatio-
nalen Teams Ubernehmen,

hast du erfolgreich eine relevante Problem-
stellung in deiner Masterarbeit wissenschaft-
lich analysiert und bearbeitet.




Studium und Beruf:
Ja, es geht!

Berufsbegleitend zu studieren, ist herausfordernd und gleichzei-
tig sehr lohnend. Prasenzzeiten an der FHV, E-Learning-Einheiten,
selbstorganisiertes Lernen und Gruppen- und Projektarbeiten
wechseln sich im Studium ab. Du brauchst daftr die nétige Diszi-
plin, konsequentes Zeitmanagement und eine entsprechende Ver-
einbarung mit dem:r Arbeitgeber:in. Wir empfehlen eine Reduktion
der beruflichen Tatigkeit auf 50 bis 80 Prozent.

Das viersemestrige Masterstudium orientiert sich an den zeitlichen
Ressourcen berufstatiger Fach- und FUhrungskrafte. Mit diesen
organisatorischen MaBnahmen unterstitzen wir dich:

— Prasenzzeiten und Prifungstermine sind langfristig planbar
und finden grundsatzlich freitags von 14 bis 22 Uhr sowie
samstags von 8 bis 17 Uhr statt.

— Optimierte Stundenplane: Das Semester ist in drei Teile zu je
funf Wochen strukturiert. In diesen Teilen finden jeweils eine
oder zwei Lehrveranstaltungen geblockt statt.

— Prifungstermine direkt im Anschluss an Lehrveranstaltungen
verhindern gehaufte Prifungen am Semesterende.

— Projekte, Gruppenarbeiten und die Mdglichkeit zum Selbst-
studium erlauben dir eine flexible Zeiteinteilung.

— Elektronische Medien (Skripte, E-Books etc.) helfen dir, deine
Lernziele zu erreichen.

Starte jetzt deine
internationale Karriere

Nach Abschluss des Masterstudiums International Marketing &
Sales an der FHV bist du hochqualifiziert und optimal auf Fach- und
Flhrungsaufgaben in global agierenden Unternehmen vorbereitet.
Du analysierst Marktpotenziale, erschlie3t neue Absatzkanéle,
entwickelst Marketingstrategien sowie Vertriebskonzepte und setzt
diese in internationalen Organisationen um. Du weift, wie kulturelle
und soziobkonomische Besonderheiten Markte beeinflussen und
bist den Herausforderungen einer Tatigkeit im internationalen Kon-
text gewachsen.

Tatigkeitsfelder:

Strategisches Marketing: Entwicklung von
Marketingstrategien und Kanalstrategien,
Marktselektion, Markteintritt und Marktent-
wicklung, Internationale Markenfihrung,
Market Intelligence

Operatives Marketing: Cross-Channel-Marke-
ting, Online- und Social-Media-Marketing,
Customer Relationship Management

Vertrieb: Global Account Management,
E-Commerce und Business Development,
Pricing und Vertriebskanalkoordination, Inter-
kulturelle Verhandlungsfuhrung

Business Development/Projektleitung: Ent-
wicklung neuer Geschaftsmodelle, Erschlie-
Bung neuer Geschaftsfelder, Analyse, Identi-
fikation und Prafung neuer Geschéaftsideen




Studienplan Betriebswirtschaft

International Marketing & Sales MA berufsbegleitend

1. Semester ects sws 2. Semester ects sws 3. Semester ECTS SWS
M1 Communication M1 Statistics 4 2 Ml Quantitative Research 3 2
Skills Lab 2 2
M1 Qualitative Research 2 1 M1 Research Seminar 3 1
M1 Principles and
Practices of Research 3 1 M4 Market Selection, M2 Leadership 4 2
Entry and Development 2 2
M3 Marketing and Sales M2 Business Ethics and
Fundamentals | 3 2 M4 Global Market Corporate Social
Development Project II 4 1 Responsibility 2 1
M3 Marketing and Sales
Fundamentals |l 3 2 M5 Digital Marketing and M4 International Pricing
Commerce 4 2 andChannel
M4 Macro Economics Coordination 4 2
and Global Market M5 Digital Business
Analysis 3 2 Models 2 1 M5 Global CRM and
Account Management 4 2
M4 Global Market M5 Int. Competition and
Expansion Project 5 {1 Contract Law 2 1 MbIntercultural Business
Negotiations 2 1
M5 International Market M5 Organising Int. Sales
Development Strategies 2 {1 and Services 4 2 M6 Marketing and Sales
Controlling 2 1
M5 Digital Tracking and K1 Contextual Studies 6 4
Analysis 4 2 K1 Contextual Studies 6 4
30 16
M6 Strategic Manage- 30 16
ment and Inter-
nationalisation 5 3
30 16

4. Semester ECTS SWS
Master‘s Thesis 28 O
Master‘s Exam 2 0

30 O

ECTS - Leistungspunkte nach dem Euro-
pean Credit Transfer System. Den inter-
nationalen Standards entsprechend sind

30 ECTS-Punkte pro Semester zu erbringen.

SWS - Eine Semesterwochenstunde (SWS)

entspricht 15 Lehreinheiten zu je 45 Minuten.

M1 - Propaedeutic Studies

M2 - Leadership

M3 - Fundamentals IMS

M4 - Market Intelligence and Development

M5 - Digital Sales and Global Account
Management

M6 - Marketing Management

K1 - Contextual Studies
One or two modules with
6 ECTS in total



In Europa zu Hause

Die FHV liegt im Zentrum der internationalen Bodenseeregion mit
Osterreich, Deutschland, Schweiz und Liechtenstein. Im Sommer

tauchst du zur AbkUhlung in den Bodensee ein, im Winter geht es
zum Snowboarden in die Berge. Lebhafte européische Stadte wie
Munchen, Mailand, Zurich oder Paris sind in greifbarer Nahe.

Diesen attraktiven Wirtschafts- und Lebensraum schéatzen viele
Unternehmen als Homebase: Von leistungsfahigen KMUs Uber
einen erfolgreichen Dienstleistungs- und Tourismussektor bis hin
zu herausragenden internationalen Industrieunternehmen ist alles
vertreten. Diese Kombination macht die Region zu einem innovati-
ven Hotspot Europas. Uber Grenzen hinausdenken und zusammen-
arbeiten ist in die DNA der Menschen hier eingeschrieben.

Auch wir pflegen gute Partnerschaften mit Unternehmen und Orga-
nisationen aus der Region. Als Student:in profitierst du wahrend und
nach deiner Studienzeit von diesem starken Netzwerk.



Dein Chancenlabor

An der FHV kannst du aus Studienprogramsnmen in vier Fachbe-
reichen wahlen: Wirtschaft, Technik, Gestaltung und Soziales &
Gesundheit. So vielfaltig und kreativ ist auch die Gemeinschaft von
rund 1600 Student:innen. Unser Campus ist in eines der span-
nendsten Stadtquartiere Vorarlbergs eingebettet — ein Impulszen-
trum fUr Wirtschaft, Wissenschaft und Kreativitat.

Die Forschungseinrichtungen an der FHV sind breit aufgestellt:

Von der Zukunft der Energieversorgung Uber Kunstliche Intelligenz
bis hin zur Augmented Reality in der Pflegeausbildung reicht das
Spektrum. Durch die internationale Zusammenarbeit mit rund

250 Forschungspartner:innen haben wir Zugriff auf neueste Ergeb-
nisse der Grundlagenforschung und bringen diese in der Region zur
Anwendung. Da Studium und Forschung eng miteinander verkntpft
sind, kannst du als Student:in schon frih in einem Forschungs-
projekt mitarbeiten.

Mal rauskommen, die Perspektive wechseln, Neues entdecken.
Die FHV ist mit sechs europaischen Hochschulen die Europaische
Universitat ,RUN-EU®, eine von insgesamt nur 41 Européaischen
Universitaten. Weltweit bieten wir dir ein Netzwerk aus Uber

130 Partneruniversitaten.

Neugierig?

Entdecke unsere Fachhochschule und
besuche uns beim nachsten Info-Event!
fhv.at/events
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